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A CADA ANO UM NOVO

RECORDE

a 71% do público visitante participam do processo de compra;
a146.832 mil visitantes de 50 países;
a 765expositores de 45 países.
aPresença de 38novas empresas nacionais;
a Presença de 22novas empresas estrangeiras.
a Crescimento de 15%das áreas de estandes;
a Presença de 600representantes da mídia nacional e internacional.

NEGÓCIOS MOVIMENTARAM R$1,755 BILHÃO

52,6% superior a 2010





DEPOIMENTOS

Baldan

Segundo Renato Forti Duarte, gerente comercial da Baldan, o volume de

vendas aumentou em 15% em relação ao ano passado, atingindo um

faturamento de R$ 10 milhões. ñOnúmero é maior que o do ano passado e

permaneceu dentre da nossa expectativaò. Duarte enfatizou a importância

do que ele chama de ñp·sAgrishowò. ñAfeira é importante para realizar

contatos e o perfil dos compradores está diferente, alguns preferem cotar e

depois fechar neg·cioò. Ainda segundo Duarte, a organização da feira

melhorou e está no caminho certo.



NÍVEL DE SATISFAÇÃO

GERAL

95,6%
de expositores 

satisfeitos



INTENÇÃO DE RETORNO

EM 2012

98,6%
dos expositores 

pretendem 

participar da feira 

em 2012.



OBJETIVOS AO EXPOR
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OBJETIVOS AO VISITAR





CAMPANHA DE MARKETING
Material Promocional

20 mil calendários de

pesca encartados nas

principais publicações

do país.

2 mil pôsteres fixados 

nas principais 

associações, entidades e 

sindicatos do setor.



CAMPANHA DE MARKETING
Jornal Diário Agrishow

Jornal Oficial da Agrishow foi distribuído 

diariamente durante a feira e encartado 

no Jornal A Cidade.

Mais de 250 mil

exemplares.



CAMPANHA DE MARKETING
Globo Rural ïEspecial Agrishow

A Editora Globo desenvolveu a Revista 

Globo Rural Especial Agrishow. No total 

foram mais de 25 mil exemplares 

distribuídos durante os 5 dias do evento.



MAPA DE BOLSO

Para facilitar e tornar a visita dos 

profissionais mais agradável, foram 

distribuídos o mapa de bolso da Agrishow 

para todos os visitantes.



CAMPANHA DE MARKETING

a Total de 847 inserções;
a + de 67 milhões de impactos. 

Plano de Mídia Geral



CAMPANHA DE 

MARKETING DIRETO
+ de 12 disparos de email 

marketing para mailing 

altamente segmentado

+ de 500 mil impactos 

estimados



AGRISHOW PRESENTE

NAS MÍDIAS ONLINE

Website Oficial

600 mil Pageviews

300 mil visitas

250 mil visitantes 

únicos

Blog Oficial

5 mil Pageviews

2 mil visitas

1,5 mil visitantes 

únicos

Twitter

530 Seguidores

137 Tweets

Facebook

260 Fãs



VENDAS ONLINE

Milhares de 

profissionais 

garantiram seu 

ingresso através do 

site oficial da 

Agrishow.

Mais comodidade 
e praticidade ao 

visitante!



BANNER ELETRÔNICO

Presença dos banners Agrishow em 11 

principais portais do setor.



SALA DE IMPRENSA
234 jornalistas nos 4 dias de evento

10 de agências de notícias;

68 de jornais;

15 de rádios;

46 de revistas;

27 de sites;

68 de tvs.

Uma média de 58 jornalistas por dia na feira

Profissionais de Imprensa

41 Fotógrafos

158 Profissionais de apoio

105  Assessores de Imprensa



COBERTURA DA IMPRENSA

1.028 matérias

160 matérias em jornais e revistas;

44 em Tv;

21 em rádio;

822 em portais, sites e blogs.



PRINCIPAIS VEÍCULOS

Cobertura



PRODUÇÃO DE TEXTOS

Foram produzidos 20 textos

Durante o evento, os textos não foram enviados em

formato de release. A AGRISHOW é uma feira dinâmica

e ampla, a estratégia adotada, portanto, para munir a

imprensa com as principais notícias que aconteciam

dentro dos 1 milhão de metros quadrados da feira,foi

enviar textos curtos em formato de boletim, ou seja, uma

newsletter da feira. Com isso, conseguimos aumentar

em 72% o número de matérias em sites.

Matérias em sites



RETORNO DE IMAGEM

Mídia Impressa
160 matérias (145em jornais + 15em revistas)
7.805 centímetros/coluna = R$ 3.168.550,00 (US$ 1.980.343,75)

Mídia Eletrônica
933 matérias (90 em tvs + 21em rádio + 822em sites)
R$ 2.453.888,96 (US$ 1.478.246,36)

Retorno de Imagem da AGRISHOW 2011
R$ 5.662.438,96 (US$ 3.387.011,42)





VISTA PANORÂMICA



EMBARQUE E DESEMBARQUE


